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LES CONDITIONS PREALABLES A LA COMMERCIALISATION
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LE PLANNING DE COMMERCIALISATION

LES CONDITIONS DE COMMERCIALISATION

LES CONDITIONS D'ELIGIBILITE
FOURCHETTE DES REVENUS [ ) ] [ ) ]
[ oul K NON
AVOIR BENEFICIE D'UN PRODUIT DES OPH \ J J

ETRE PROFRIETAIRE D'UN LOGEMENT OU D'UN LOT DETERRAIN
CONSTRUCTIBLE > < = =

RESIDER DANS LA LOCALITE DU PROGRAMME

AUTRES CONDITIONS

- COMPROMIS DE VENTE
- ECHEANCIER DE X
PAIEMENT

LES MODALITES D'ATTRIEUTION

DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ 14/11/2008-27/03/2009 ]
TRANCHE 1
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ 28/1 1/2008 ]
NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER
VOIR REGISTRE DE | VENTE ET SRG
DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ ]
TRANCHE 2
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ ]
NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER
DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ ]
TRANCHE 3
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERC|AL|SATION [ ]
NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER
DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ ]
TRANCHE 4
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ ]

- COMMERCIALISER SUIVANT LA CIRCULAIRE N° MTT/1967 DU 09/06/2008
— COMMERCIALISER PAR VOIE DE VENTE AUX ENCHERES PUBLIQUES OU SUR OFFRE
DE PRIX PUIS A GUICHET OUVERT SANS CONDITIONS
— COMMERCIALISATION PAR LE BIAIS D'UNE AGENCE DANS LE CADRE
DE LA NOUVELLE POLITIQUE D'EXTERNALISATION DE LA COMMERCIALISATION DES
PROGRAMMES DES SOCIETES AL OMRANE

NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER

LES CONDITIONS DE VALORISATION

[ DELAI DE VALORISATION ] [ - ]

[ PENALITES PREVUES ] [ - ]




LES CONDITIONS D'ALIENATION

[ DELAI DE NON ALIENATION ]

[ INDEMNITE POUR TLEVER T.A CONDITTION D’AT.TENATION

]

LES CONDITIONS DE DESISTEMENT

[ MONTANT DE I INDIMNITE

]

ou

[ TALIX APPI IOLIF PAR RAPPORT AlLIPRIX DF VENTF

]

[

[

[ 1000 dhs

[ REMBOURSSFMENT IMEDIAT

)

[ RFMROLUIRSSFMENT APRFS COMMFERCIAI ISATION

]

LES CONDITIONS DE DECHEAMNCE

[ MONTANT DE I INDIMNITE

]

ou

[ TALIX APPI IOLIF PAR RAPPORT ALl PRIX DF VENTF

]

h PENALITES DE RETARD A APLLIQUER EM CAS DE MOM
1 REGLEMEMT DFUNE ECHEAMCE

[
[

[ 1000 dhs

[

[

]

RESERVES ET/OU OBSERVATIONS DES RESPONSABLES ET DES MANAGERS
COMMERCIAUX

LE DIRECTEUR
GENERAL

LE DIRECTEUR
REGIONAL

LE DIRECTEUR
COMMERCIAL

LE DIRECTEUR DE
COMMUNICATION

LE DIRECTEUR
MARKETING

LES MANAGERS
COMMERCIAUX

LE CHEF DE Omar EL GOUAIL
GROUPE (nom et

prenom)

LES MANAGERS
(noms et prénoms)

Mohammed TINDOUFT

Mohamed ZGHAQOUI

Saida SGHIR

Ahmed NIA

|
|
|
|
|

N 2 D/ D
N N YN N Y

N U U D U




1 ére avance 2 éme avance Jémeavance 4 émeavance 1 ére avance 2 éme avance Jémeavance 4 émeavance

TYPESDUNITES  CATEGORIES DUNITES TYPESDUNITES  CATEGORIES D'UNITES
DATE DATE DATE DATE DATE DATE DATE DATE
1Y 17 1 ) i
Lotsocil commercles
et N S S v — >
W — N N N N - 8 | 7 50 & .
Logemetocid commera 50% | Jours 1| 70%/ 6 mois
_\ A\ A\ A\ Y, Unité commercile ou
— ~— ~— ~— " industriell (UC)
Lotconamique Lotindustiel { [ I [ I [ I [ }
Untedhabitt =~ \ \ N \ N \ N \ J
donomique U} p - 4
Logenentéconanie [ 1 ( 1 ( 1 [ A Lt
et fableVIT sl
\ N _\ N _\ N _\ N J
( ( Y ( Y ( Y ( h : Uit dguipements
: Lots diquipements - AN
|01 pmmgtmnnel A s0co adinistrats { [ I [ I [ I [ }
\ N\ 4N N\ 4N N\ 4N N\ J WES)
' ( 4 e 4 e 4 e 4 N LE NIVEAL HIERARCHIDUE DE PRISE DF DECISION DE O ET FRENOME DU DECIEUR
ots promotionnel oEnoGATON
o0 oty groupés -
froup | i JUS JUS JUS ) M. Adil BOUSFIHA
promationnel (1) M. Omar EL GOUAIL

Logement
promotionel { [
Vil économigues [ [

[ } M. Brahim BACHIKH
[ } M. EL Khatib EL HEBIL




