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L ) - Faire bénéficier les citoyens d’un niveau d’habitat moyen standing dans le quartier AZZOUZIA ;
- Reépondre a la demande de ce type de logement dans la zone « AZZOUZIA ».
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DATE DE LANCEMENT DES TRAVAUX 2887' - Atteindre les objectifs c_omerciaux du programme d’action ;o
- Commercialiser la totalité des logements dans les plus brefs délais ;
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DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS
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DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ 21/11/2007 ] LES CONDITIONS D'ELIGIBILITE
TRANCHE 1
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ 11/12/2007 ]
NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER |
, FOURCHETTE DES REVENUS [ - ] [ - ]
VOIR TABLEAU DE PRIX ET S.R.G. [ oul N NON
X
AVOIR BENEFICIE D'UN PRODUIT DES OPH L J L J
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ETRE PROPRIETAIRE D'UN LOGEMENT OU D'UN LOT DE TERRAIN
DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ ] CONSTRUCTIBLE > ah g
TRANCHE 2 1 N\ ( Y
DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ ] RESIDER DANS LA LOCALITE DU PROGRAMME \ I )
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- COMPROMIS DE VENTE X
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- ECHEANCIER DE PAIEMENT X
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DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION [ ]
NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER | - - - <\ =
LES MODALITES D'ATTRIBUTION
- VENTE LIBRE AVEC CONTROLE DE LA DOUBLE ATTRIBUTION ;
- COMMERCIALISER LE DISPONIBLE SUIVANT LES MANUELS DES
PROCEDURES COMMERCIALES ET LA CIRCULAIRE N° MTT/1967 DU
09/07/2008.
DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE [ ]
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[ DELAI DE VALORISATION ] [ - ]
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LES CONDITIONS D'ALIENATION

[ DELAI DE NON ALIENATION ] [ Aprés contrat de vente ]
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RESERVES ET/OU OBSERVATIONS DES RESPONSABLES ET DES MANAGERS
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LES MANAGERS
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LES MANAGERS
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Abdelhamid GHANDOUR
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TYPES D'UNITES
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NB : Avec possibilité de facilités de paiement
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LE MIVEALI HIERARCHIOQUE DE PRISE OE DECISION DE
DERQIGATION

LE MANAGER COMMERCIAL

LE CHEF C*E GROUPE

LE D{RECTEUR REGIONAL

LE ARECTELR COMMERCIAL

LE CARECTELUR GEMERAL

DIRECTOIRE DU CONSEIL PADMINISTRATION

MOM ET PREMOMS DU DECIDEUR

M. Adil BOUSFIHA

M. Driss AMHAOUCH

M. Brahim BACHIKH

M. Khatib EL HEBIL
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